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                Großes Kino für die Darmgesundheit 

                Über 6 Wochen lang wird die von Havas Creative Germany realisierte Awarenesskampagne der SBK Siemens-Betriebskrankenkasse „DarmKino“ auf spielerische und informative Weise Wissen zum Thema Darmgesundheit vermitteln, zur Interaktion einladen und zum offenen Dialog auffordern.
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                                        #stattsatt: Deutsches Kinderhilfswerk und Scholz & Friends kämpfen gegen Kinderarmut 
                

                Mit der #stattsatt-Challenge startet das Deutsche Kinderhilfswerk am „Tag der gesunden Ernährung“ eine Social-Media-Initiative gegen Kinderarmut. Promis und Food-Influencer unterstützen die von ...
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                                        Gamechanger in der Arzneimittelentwicklung: Amgen setzt auf Künstliche Intelligenz
                

                Künstliche Intelligenz (KI) und Maschinelles Lernen (ML) revolutionieren die Arzneimittelentwicklung. Das Biotechnologie-Unternehmen Amgen nutzt in seinen Forschungszentren innovative ...
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                                        Wechseljahre: Das Herz im Blick
                

                „Frauenherzen schlagen anders“ — immer mehr rücken die Unterschiede zwischen Frauen und Männern bei Herz-Kreislauf-Erkrankungen in den Fokus. Am Internationalen Weltfrauentag möchte der ...
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                                        Bauer Media Group und Ad Alliance bündeln ihre Stärken
                

                Die Bauer Media Group baut die im Januar 2024 gestartete Zusammenarbeit für das Digitalportfolio und Agenturgeschäft mit der Ad Alliance massiv aus: Vom 1. Januar 2025 an läuft die Vermarktung des ...
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                IPG Health launcht neue Tools für HCP-Kommunikation

                Die Accelerator-Agentur Solve(d) von IPG Health bringt eine innovative Serie von datengesteuerten Tools auf den Markt, die die Omnichannel-Fähigkeiten evaluieren und den Impact von Pharmavermarktern in Europa beschleunigen sollen. 
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                Mit Gelbe Liste Pharmindex App ab sofort Interaktionsprüfungen möglich

                Mit der neuen Funktion „Interaktionen“ in der kostenfreien Gelbe Liste Pharmindex App ermöglicht es Vidal MMI angemeldeten Ärztinnen und Ärzten Interaktionsprüfungen durchzuführen. So können Wechselwirkungen und Kontraindikationen zwischen ...
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			Jetzt vier Monate testen
			Entdecken Sie Pharma Relations mit unserem unschlagbaren Probeabo! Sie erhalten vier Ausgaben topaktuelles Branchenwissen – monatlich in Ihrem Briefkasten.
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                                        "Show me some love"
                

                Die Stadt Marburg setzt gemeinsam mit Feuerwehr, Rettungsdienst, Stadtwerken und Dienstleistungsbetrieb DBM seit 2020 ein Zeichen für mehr Solidarität im Miteinander. Nun verstärkt die Stadt die ...
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                                        Alliance Healthcare setzt auf „Superchat“
                

                Die Alliance Healthcare Deutschland GmbH hat im Februar 2024 eine Zusammenarbeit mit dem Berliner Start-up SuperX GmbH vereinbart. Mitglieder der Apothekenkooperation Alphega und gesund leben sowie ...
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                ABDA-Umfrage: E-Rezept dominiert Apothekenalltag

                Das E-Rezept ist innerhalb weniger Wochen zum festen Bestandteil der Arzneimittelversorgung geworden. Gleichzeitig zeigt sich aber, dass es weiterhin große technische Umsetzungsprobleme gibt, die die Versorgung der Patientinnen und Patienten ...
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                Malen für  die Seltenen

                Wie können sich Pharmaunternehmen für ein gemeinsames Ziel stark machen? Die Kampagne „colourUp4RARE – Malen für die Seltenen“ gibt ein Beispiel. Sie ist eine gemeinsame Initiative von sechs Pharmaunternehmen mit Unterstützung des ...
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                Langfristiges Lockangebot schaffen

                Am 1. Februar ist die ABDA – Bundesvereinigung Deutscher Apothekerverbände mit einer Nachwuchskampagne für die Apothekenberufe gestartet, die im Rahmen einer Pressekonferenz präsentiert wurde. Die Werbung mit dem provokanten Titel „How to ...
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